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PROGRAMA

10:00 KONFERENCIJOS ATIDARYMAS. (Click here to join the meeting)

EVF moksliniy tyrimy vadovas prof. Giedrius Jucevic¢ius

PLENARINIS POSEDIS. Plenarinio posédzio diskusijos dalyviai:

10:05 Dr. Ausra Pazéraité. “Marketingas ir visuomené: kaip marketingas gali padéti
priartéti prie klimatui neutralios visuomenés?” (VDU)

10:35 Klausimai-atsakymai

10:45 Martin Seemann, Judith Gonzalez Arias. “Carbon materials and the
challenge of circularity”, Chalmers University, Sweden (Svedija)

11:15 Klausimai-atsakymai. Bendra diskusija

11:30 Darbas sekcijose

I sekcija. Tvari vartotojy elgsena ketvirtosios pramoneés revoliucijos metu.

(Click here to join the meeting)

II sekcija. Naujos tendencijos organizacijy vadyboje

(Click here to join the meeting)

III sekcija. ES ekonomikos poky¢iai, finansy politikos bei investicijy valdymo tendencijos
(Click here to join the meeting)

IV sekcija. Siuolaikinio marketingo problemos ir sprendimai

(Click here to join the meeting)
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I sekcija. TVARI VARTOTOJU ELGSENA KETVIRTOSIOS PRAMONES
REVOLIUCIJOS METU

ZODINIAI PRANESIMAL Moderatorius — dr. Ausra Pazéraité, VDU docenté

Laura Laurynaityté, VDU magistranté
Klimatui neutralios visuomenés idéjy priimtinumo didinimas pasitelkiant istorijy pasakojimq reklamoje

Mirjalal Aghayev, VDU magistrantas
The Impact of Strategic Marketing Decisions on Consumer Purchase Intentions: Case of Green Products

Paulina Railiené, VDU magistranté
Skaitmeninio marketingo sprendimai vartotojy jsitraukimui j maisto Svaistymo mazinimqg namy ikiuose

GRUPINIAI STUDENTU PRISTATYMAI

STENDINIAI PRANESIMALI
Tadas Kepezinskas, VDU magistrantas
Zaliosios ekonomikos ir ekonominio augimo rysio vertinimas Europos Sgjungos Salyse

Greta Petrovaité, Vilniaus kolegijos bakalauranté
Atlieky valdymas Ziedinés ekonomikos modelyje

Aleksas Janéaitis, VDU magistrantas
Zaliojo marketingo poveikio suvokiamai prekés Zenklo vertei veikly modelis X ir Y karty atveju Lietuvoje

Ieva Zurumskaité, VDU magistranté
Sveikos gyvensenos komunikacija skaitmeniniame amzZiuje



IT sekcija. NAUJOS TENDENCIJOS ORGANIZACIJU VADYBOJE

ZODINIAI PRANESIMAI. Moderatorius — Nerijus Budrys, VDU doktorantas

Tomas Vitkauskas, VDU magistrantas
Organizacinio patrauklumo ir darbuotojy gerovés sgsajos

Sandra Darulyté, VDU magistranté
Darbuotojy motyvavimo ir lojalumo didinimas UAB ,, Transportas *“ pavyzdziu

Karolina Lavickaité, VDU magistranté
Vadovavimo jvertinimas veikly skaitmenizavimo metu vieSajame sektoriuje Lietuvoje

Eglé Juozénaité, MRU magistranté
Effective Crisis Communication Strategy as a Tool in Cybersecurity Incident Management

Greta Paluckaité, VDU magistranté
Darbuotojy organizacinio jsipareigojimo ir organizacinés kultiiros teorinés sqsajos

Martyna Lingyté, VDU magistranté
Darbuotojo asmeniniy vertybiy tapatumas finansines paslaugas teikiancios organizacijos vertybéms

Gusté Zagurskyté, VDU magistranté
Laimeés darbe vertinimas lietuvoje skirtingy karty kontekste

Valdas Mlec¢ka, VDU magistrantas
Rizikos valdymo modelio diegimas organizacijoje

Severina Se§tokaité, VDU magistranté
Emocinio intelekto ir tarpkultirinés kompetencijos dedamosios savanorystes veikloje

Gabrielé Petkeviciuté, VDU magistranté
Racionalios ir neracionalios darby atidéliojimo priezastys mazmeninés prekybos organizacijose

Austéja Leonaviciité, VDU bakalauranté
Darbuotojy saviorganizacijos dirbant nuotoliniu biidu analizé Lietuvos organizacijose

Nerijus Budrys, VDU doktorantas
Imonés strateginis atsparumas: teoriniai aspektai

STENDINIAI PRANESIMAI

George Kwame-Arthur, VDU magistrantas
Digital Business Transformation

Odeta Argustaité, VDU magistranté
Klienty aptarnavimo kokybés gerinimas skaitmenizavimo biidu UAB ,, ATEA " atveju

Manideep Thirunagari, VDU magistrantas
Determination of Criteria for Measuring Leadership Success

Sariinas RaiZys, VDU magistrantas
UAB "Elektronika™ atsparumo didinimas

Gerda Bakuté, VDU magistranté
Seimai palankios politikos priemoniy poveikio motery uZimtumui vertinimas pasirinktose Salyse

AuSriné Skeberdyté, VDU magistranté

vy =

Inga Kuriené, KTU magistranté
Tiekimo grandinés valdymas COVID 19 sqlygomis

Tautvydas Vasiliauskas, VDU bakalaurantas
Naujy darbuotojy lojalumo skatinimo nuotolinémis adaptavimo sqglygomis vertinimas

Gytis Miksta, VDU magistrantas
Ziniy valdymo sistemos tobulinimas mazmeninés prekybos jmonéje

Tautvydas Stasiulaitis, VDU magistrantas
Vartotojy elgsenos kaitos valdymas neapibréztumo sqlygomis: NT rinkos atvejis



III sekcija. ES EKONOMIKOS POKYCIAI, FINANSU POLITIKOS BEI
INVESTICIJU VALDYMO TENDENCIJOS

ZODINIAI PRANESIMAI. Moderatorius — Gintaré Lecké, VDU doktoranté
Otilija Jurakovaité, VDU doktoranté
Multiplex network application in financial research

Loreta Bagdanavi¢iené, VDU magistranté
Globaliy veiksniy poveikis akcijy rinkoms

Dovydas Skarolskis, VU magistras
Ordoliberalizmas Europos Sgjungoje: vertinimai tarp mito ir realybés

Roberta Militiné, VDU magistranté
Siaurés Europos Saliy jmoniy valdyby jvairovés poveikio jy kapitalo struktiarai vertinimas

Vesta Vysniauskiené, VDU magistranté
Politinio rezimo poveikio Salies ekonominiam augimui vertinimas

Deividas Kriks§¢iukas, VDU magistrantas
Standartizuoto audito failo SAF-T reglamentavimo ypatumai

Karolis Galasevi¢ius, VDU magistrantas
Korupcijos poveikio sveikatos apsaugos ir energetikos sektoriy finansavimui vertinimas

Dominyka Krukyté NorvaiSiené, VDU magistranté
Imoniy socialinés atsakomybés poveikis jmoniy veiklos rezultatams

Gintareé Lecké, VDU doktoranté
Sutelktinio finansavimo investuotojy elgsenos racionalumo vertinimas Lietuvoje

STENDINIAI PRANESIMAI

Paulina Kavaliauskiené, KTU magistranté
Startuoliy FinTech finansavimo metody sékmés veiksniai: sutelktinio skolinimo platformy tyrimas

Ozod Khonberdiyev, VDU bakalaurantas

Analyzing Implementation and Efficacy of Monetary Policy in Different Countries. Case of America and Brazil
Agné Silanskiené¢, VDU magistranté

Nuomos sutarciy apskaita ir jmonés finansiniy rodikliy pokyciai 17 TAS pakeitus j 16 TFAS

Aurimas Dzemyda, VDU bakalaurantas
Sesélinés ekonomikos pasirinktose Europos Sgjungos Salyse vertinimas

Radvilé Simaityté, VDU bakalauranté
Eksporto konkurencingumo pramonés sektoriuje vertinimas ES Salyse

Donatas Alksnys, MRU doktorantas
Open Banking — Direction Towards Open Financial Data

Justinas Blazukas, VDU bakalaurantas
Tarptautinés prekybos atvirumo poveikio ekonomikos augimui vertinimas Lietuvos valstybéje

Ligita Padirvinskaité, VDU bakalauranté
Motery ir vyry darbo uzmokescio atotritkio Jungtinéje Karalystéje vertinimas

Rusné Bar¢aité, VDU magistranté
Lietuvos namy itkiy finansinés gerovés ir jos veiksniy vertinimas

Viktorija Zudmonaité, VDU magistranté
Atlygiu gristo sutelktinio finansavimo projekty finansavimo sékmés veiksniy vertinimas



IV Sekcija. STUOLAIKINIO MARKETINGO PROBLEMOS IR SPRENDIMAI

ZODINIAI PRANESIMAI. Moderatorius — Kestutis Réklaitis, VDU doktorantas.
Reda Braziulyté, VDU magistranté
Papildytos realybés taikymas produkty pakuotése remiantis reklamos poveikio modeliu

Sakina Baghirova, VDU magistranté

The Influence of Content Marketing on Purchase Intentions of Online Shoppers: The Case of Brand and User-
generated Videos on Instagram

Dominyka Kupéianaité, VDU magistranté

Istorijy pasakojimo jveiklinimas, siekiant didinti vartotojy jsitraukimg

Viktorija Endriukaité, VDU magistranté

Turinio reklamos sprendimai prisidedantys formuojant asmens sveikatos prieziiiros jprocius
Agné Ulevi¢itutée, VDU magistranté

Sporto kluby reklamos kreipinio pasirinkimo siekiant paveikti vartotojy elgsenq sprendimai

Riita Barstyté, VDU magistranté
Prekés Zenkly komunikacija neapibréztumo laikotarpiu

Ieva Ku¢inskaité, VDU magistranté

Vartotojy lojalumg maZmeninés prekybos tinklams lemianciy veiksniy modeliavimas COVID-19 pandemijos
akivaizdoje

Benas AukStikalnis, VDU magistrantas

Produkto demonstravimo kompiuteriniuose Zaidimuose sprendimai

Sonata Baltmiskyté, VDU magistranté
Reklamos Saltiniy parinkimo supermaisto produkty reklamai siekiant paveikti vartotojy elgseng modeliavimas

Mehmet Dogan, VDU magistrantas
Personalized Communication of B2B Sales Through Customer Relationship Management

Woael Bouamaied, VDU magistrantas
The Determination of the Framework for Customer Experience Management: BOLT

STENDINIAI PRANESIMAI

Agné Vaupsaité, VDU magistranté

Marketingo sprendimai logistiniy jmoniy pardavimy didinimui: B2B ir B2C atvejai
Iveta Drobnyté, VDU magistranté

Greitosios mados prekés zZenkly tvarumgq skatinancio marketingo tyrimas

Ausra Gaizuté, VDU magistranté
Reklamos sprendimy socialinéje medijoje taikymas vartotojy lojalumo formavimui

Beta Zeimyté, VDU magistranté
Karjeros konsultavimo paslaugos prekés Zenklo Zinomumo didinimas turinio marketingo sprendimais

Mykolas Daniiinas, VDU magistrantas
Papildytos realybés sprendimy naudojimo modelis mados prekés Zenkly reklamos veiksmingumui didinti

Karolina Lenkauskaité, VDU magistranté
Reklamos Zinutés turinio sprendimai nepaprastosios situacijos (krizés) metu

Rita Klinauskaité, VDU magistranté

Muzikiniuose klipuose pasléptos reklamos jtaka vartotojo sprendimo priemimui
Aisté Bieleviciuité, VDU magistranté

Miesto jvaizdzio formavimas kultiros projektais skirtingy karty atstovams

Greta MisSinskaité, VDU magistranté
Marketingo komunikacijos socialiniuose tinkluose poveikis vartotojy sprendimui pirkti



Gabrielé Vaskaité, VDU magistranté
Garso naudojimas Zenklodaroje

Justina Zelnyté, VDU magistranté

Sporto ir sveikatingumo kluby turinio marketingo poveikio vartotojy elgsenai pasaulinés pandemijos metu
sprendimai

Brigita Pauraité, VDU magistranté

Prekiy zZenkly vystymas ir bendradarbiavimas: Lietuvos jmoniy atvejai

Laurynas Rusys, VDU magistrantas
Skaitmeninio marketingo kanaly taikymas B2B pardavimuose

Zilvinas Markevicius, VDU magistrantas
Turinio marketingo taikymo galimybés komandinio sporto organizacijoje

Arnas Dedela, VDU magistrantas
Vartotojy poziurio j reklamqg, naudojanciq retorines figiras, gerinimas

Edita Kondrotiené

Consumers believe in health behavior but do not perform it: understanding attitude formation factors’ influence on
consumer health behavior

Erika Vaitiekiinaité, VDU magistranté

Vizualizacijy panaudojimas socialiniuose tinkluose pritraukiant naujus vartotojus



